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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国美女经济深度调研与投资前景研究报告》共七章。首先

介绍了中国美女经济行业发展环境，接着分析了中国美女经济行业规模及消费需求，然后对

中国美女经济行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国美女经济行业面临的机遇

及发展前景。您若想对中国美女经济行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。 

    美女经济就是围绕美女资源所进行的财富创造和分配的经济活动，它是大众传媒发展到一

定阶段的必然产物。美女作为一种&ldquo;稀缺资源&rdquo;，天生就具备了吸引眼球注意力的

特点。 

      美女经济产业链可分为资源、运营机构以及终端消费市场三个部分。美女经济的资源主要

是各类美女，如模特、影视明星等；运营机构主要包括各类培训机构、经纪 公司、整形美容

机构、策划和文化传播公司以及品牌商等；终端消费市场包括各类时装周、时装秀、展会、

选美比赛、广告、综艺影视等。 

     &ldquo;美女经济&rdquo;是许多人眼中的&ldquo;另类经济&rdquo;，但它本身的存在是无可

厚非的，只是同样需要规则的约束。尽管我国的&ldquo;美女经济&rdquo;也有些时日了，但总

的来说，还是 不成熟。无论是经纪人还是模特，模特公司，乃至于整个相关行业都没有共同

遵守的&ldquo;游戏&rdquo;规则，甚至屡屡触及法律和道德的底线。 
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第五节 美女经济是多赢经济 

第六节美女经济产业链分析 

第二章 美女经济产业输出市场分析 

第一节职业培训机构发展现状分析 

第二节整形美容机构发展现状分析 
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第三章 美女经济产业需求市场分析 

第一节汽车展览市场美女需求分析 

一、 汽车展览发展概况 
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第四节 美容机构 

一、北京史三八医疗美容医院经营情况分析 

二、上海时光整形外科医院经营情况分析 



三、美莱医学美容集团经营情况分析 

四、 广州曙光整形美容医院经营情况分析 

第五节网络服务平台 

一、淘女郎平台运营模式分析 
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　　　2、平台经营情况 

　　　3、平台运营模式 

二、美空网运营模式分析 

　　　1、平台简介 

　　　2、平台经营情况 

　　　3、运营模式 

三、麻豆网运营模式分析 

　　　1、平台简介 
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四、搜道网运营模式分析 

　　　1、平台简介 

　　　2、平台经营情况 
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第六章 国内主要选美赛事运营发展分析 

第一节国内选美赛事发展现状分析 

第二节国内主要选美赛事运营分析 
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　　　2、赛事运营分析 

三、东方时尚中国电视模特大赛运营分析 
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四、环球小姐中国区大赛运营分析 
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五、中国模特之星大赛运营分析 
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　　　2、赛事运营分析 

七、世界小姐中国区大赛运营分析 
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